
 

 

 



 

 

Título del artículo interior 

Algunos boletines incluyen una colum-

na que se actualiza en cada edición; 

por ejemplo, los últimos libros publica-

dos, una carta del presidente o un edi-

torial. También puede mostrar el per-

fil de nuevos empleados, clientes o 

distribuidores. 

Este artículo puede incluir 100-150 

palabras. 

El tema de los boletines es casi inter-

minable. Puede incluir artículos sobre 

tecnologías actuales o innovaciones en 

su campo. 

Quizá desee mencionar las tendencias 

comerciales o económicas, así como 

realizar predicciones. 

Si el boletín se distribuye internamen-

te, puede comentar las mejoras que se 

van a llevar a cabo. Incluya cifras de 

los beneficios para mostrar el creci-

miento de su negocio. 

Título del artículo interior 



 

 

Uno de los pilares del LIFE+Albufera ha sido la comunicación y difusión de las acciones reali-

zadas por los socios en el marco del proyecto. Para llevar a cabo este trabajo se han aplicado 

diferentes estrategias comunicativas. Por lo que respectara a la difusión convencional de conte-

nidos en medios de comunicación se ha apostado por la creación de eventos con motivo de 

efemérides como el Día Mundial del Agua, el Día Mundial de la Biodiversidad, el Día Mundial de 

los Humedales...  

Además de aprovechar efemérides para el lan-

zamiento de comunicados de prensa (enviados 

conjuntamente por los socios del LI-

FE+Albufera), se ha dado difusión a los resul-

tados y descubrimientos “noticiables” que nos 

ha deparado el proyecto durante sus tres años 

de ejecución.  

 

 

 

 

 

 

 

En este sentido, cabe destacar que la participación en dife-

rentes congresos y citas internacionales también ha 

servido como “percha informativa” para el lanzamiento de 

notas de prensa. Igual que los diferentes actos realizados 

en las localidades y municipios del parque natural, que han 

servido para difundir el proyecto entre los medios de co-

municación locales y comarcales. 

 

 

Por supuesto, se realizó también un importante esfuerzo de comunicación con motivo del Con-

greso de Clausura del LIFE+Albufera.  

 



 

 

 

Fruto de las diferentes estrategias comunicativas aplicadas se ha conseguido una destacable 

presencia en medios de comunicación generalistas (estatales, autonómicos y comarcales), 

así como en publicaciones científicas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Por lo que respecta a las redes sociales, LIFE+Albufera ha empleado tanto Facebook como 

Twitter, donde se han replicado las estrategias comunicativas descritas. Además, los diferentes 

socios del proyecto también han aprovechado sus redes sociales para la difusión de las accio-

nes realizadas, multiplicando así los impactos y generando contenidos propios pero siempre vin-

culados al LIFE+Albufera. 

 

Ya somos 1664 en Facebook y 563 en Twitter. ¡¡Gracias por seguirnos!! 
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Ej :Wageningen University  
de los Paises Bajos, estudio de 

calidad del agua bombeada a 

l’Albufera.



 

 

 



 

 

 



 

 



 

 

Con el apoyo de 

 

 

Gestión integrada de tres humedales artificiales en cumplimiento de las 

Directivas Marco del Agua, Aves y Hábitats 
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